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Handbuch Corporate Design

einfach - kompakt

SCHW’\RZWALD

herz.erfrischend.echt.



VORWORT

Sehr geehrte Antragsteller,

mit diesem Handbuch halten Sie einen Leitfaden in den Handen, wie Sie
das Corporate Design — das visuelle Erscheinungsbild — des Naturparks
Schwarzwald Mitte/Nord fiir alle Kommunikationsprodukte und -mate-
rialien Ihrer beantragten Projekte umsetzen.Wo platzieren Sie die Logos?
Welche Farben finden Verwendung? Welche Gestaltungselemente sind
moglich? Auf diese und viele weitere Fragen geben wir lhnen mit
unserem ,Handbuch Corporate Design“ Antworten.

Alle Flyer, Plakate und Informationstafeln werden im Naturpark nach
einheitlichen Vorgaben gestaltet. Dazu zahlt sowohl die Einhaltung des
Corporate Designs des Naturparks als auch die Platzierung der entspre-
chenden Forderhinweise. Der Vorteil eines einheitlichen Erscheinungs-
bildes liegt dabei auf der Hand: Der Wiedererkennungswert fiir den Gast
ist Gberaus hoch. Denn einmalige Erlebnisse im Naturpark stehen nicht
flr sich allein. Viele weitere interessante und spannende Projekte in
unserer Erlebnisregion laden Wanderer, Radler und andere Freizeit-
begeisterte immer wieder zum Entdecken ein.

Fir die Umsetzung Ihres Projekts wiinschen wir Ihnen gutes Gelingen.
Flr Fragen stehen wir Ihnen jederzeit gerne zur Verfligung.

Ihr Team der Naturpark-Geschaftsstelle

Natur.

Landschaft. Erlebnis. Genuss.

NATUR & LANDSCHAFT NATUR & ERLEBNIS NATUR & GENUSS



LOGO NATURPARK SCHWARZWALD MITTE / NORD
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NATURPARK SCHWARZWALD NATURPARK SCHWARZWALD NATURPARK SCHWARZWALD
MITTE/NORD MITTE/NORD MITTE/NORD

Je nach inhaltlichem Thema des Kommunikationsprodukts und/oder
der Kommunikationsmaterialien wird das Logo mit entsprechender
Farbzuordnung verwendet.

FARBEN

Die definierten Farben finden auch in den weiteren Ausarbeitungen
starkere Berlicksichtigung.

CMYK: 0/50/100/8
Pantone: 1385 C

CMYK: 74/3/100/17 CMYK: 85/50/0/0
Pantone: 362 C Pantone: 660 C
RAL: 1007

RAL: 6018 RAL: 5015

NATUR & NATUR & NATUR &
LANDSCHAFT AKTIV GENUSS

GESTALTUNGSELEMENT

Als Gestaltungselement findet sich in den Kommunikationsmitteln eine
,Sprechblase”in den zugehdrigen Farbwerten wieder. Diese schlielt sich
jeweils am oberen oder unteren Rand des Bildes an und kann mit emo-
tionalen Textelementen befullt werden.

Naturpark.
Mehr Natur. Mehr erleben.

Naturpark-AugenBlicke

Rundum schone Aussichten...

Naturpark-Markte

Einkaufen und geniefSen...




KOMMUNIKATION BEISPIEL: FLYER - TITEL 1

@ FARBFLACHE

w Naturpark-Méirkte
y Termine 2016

@ THEMA/TITEL

NATURPARK SCHWARZWALD
MITTE/NORD

® LOGO

@ ABSTAND

Naturpark-Markte...

® BILD

Regional einkaufen

® SPRECHBLASE

105 mm

210 mm

@ LOGO
SCHWARZWALD

3 mm hoch, 47 mm breit

Schriftgrole 13 pt, ZAB 15 pt
x58;y13,5

X 7,5; Breite 40 mm;
Unterkante:y 36,5

Bild randabfallend
y 43; Hohe 147 mm

Randabfallend; Hohe variabel
Unterkante:y 190

20x20 mm

Raum fiir , Ausrichter-Logo”
Linke Kante (optimal): x 55



KOMMUNIKATION BEISPIEL: FLYER - TITEL 2

@ FARBFLACHE

w Naturpark-
y Veranstaltungen @ THEMA/TITEL

2016

NATURPARK SCHWARZWALD
MITTE/NORD ® LOGO

@ ABSTAND
Naturpark-

Veranstaltungen 2016 ® SPRECHBLASE

® BILD

BILDREIHE

@ LOGO
SCHWARZWALD

105 mm



LEGENDE

@ FARBFLACHE
Die Farbflache ist ein Gestaltungselement und steht immer rechts
oben in der jeweiligen Farbe der Kategorie (siehe unter FARBEN).

@ THEMA/TITEL
Farbig angepasst steht in der obersten Zeile das Thema. Es folgen
Art der Veranstaltung, Ort und ggfs. Datum.

® LOGO
Das Logo des Naturparks Schwarzwald Mitte/Nord steht immer
links oben. Je nach Thema wird die entsprechende Farbkategorie
gewahlt: ,Mitte/Nord“ in griin, blau oder orange.

@ ABSTAND
Der Abstand zwischen oberem Papierrand und der Sprechblase/
dem Bild betragt beispielsweise beim Flyer Lang DIN 43 mm.

® BILD: siehe Bildwelten

® SPRECHBLASE
Die Sprechblase ist in der Farbe der Kategorie zu wahlen.
Sie kann in ihrer Position und Hohe variieren. Ebenfalls kann die
Position der Pfeilspitze variieren.
Textlich kann in der Sprechblase eine Wiederholung der Art der
Veranstaltung, des Ortes und gegebenenfalls des Datums erfolgen.

@ LOGO SCHWARZWALD
Das Schwarzwald-Logo steht immer links unten im Anschnitt.
Unter einer Abbildungsgrélie von 18 mm (Anwendung DIN lang,
DIN A6 und kleinere Formate) entfallt der Claim.
Es sind die Anwendungsregeln der ,Partnermarke” (Schwarzwald
Tourismus GmbH) zu beachten.

BILDREIHE
In Sonderfallen kann hier eine Bildreihe stehen.
Der Abstand zum Hauptmotiv betragt 0,5 mm, ebenso der Abstand
zwischen den Bildern.



SCHRIFT

TheSans
Als offizielle CD-Schrift wird die TheSans eingesetzt.
DieTheSansvon Lucas de Groot ist Teil der Schriftsippe Thesis. Die serifen-

lose Schrift ist gut lesbar und in vielen Schriftschnitten verfugbar. lhre
Anmutung ist schlicht und modern.

SCHRIFTSCHNITTE - IN VERWENDUNG

The Sans . Light Plain
The Sans . Light italic
The Sans . Bold Plain
The Sans . Bold italic

Zahlen sind ausschlieBlich in,Caps* zu verwenden!

The Sans Light Plain
The quick brown fox jumps over the lazy dog.
1234567890

The Sans Light italic
The quick brown fox jumps over the lazy dog.
1234567890

The Sans Bold Plain
The quick brown fox jumps over the lazy dog.
1234567890

The Sans Bold italic
The quick brown fox jumps over the lazy dog. 123456

FLIESSTEXT . 8 pt.ZA 10 pt. The Sans Light Plain

Oressequ ident. Sedit, sinctistia dolo temporporum ium con re ejunde-
bis vendit id quiae pro dolupta tecteni endipis sumquati ducil.

HEADLINE (TITEL) . 22 pt. ZA 20 pt The Sans Bold Plain
The quick brown fox

SUBLINE (TITEL/INNEN) .17 pt. ZA 20 pt . The Sans Light Plain
The quick brown fox
jumps over the



SCHRIFT-ALTERNATIVE - PC

ARIAL NARROW
Bei Nichtvorlage des Schrifttyps TheSans

wird der Schrifttyp Arial Narrow Regular verwendet.
Dies gilt auch bei Webanwendungen.

Arial Narrow Regular
Arial Narrow Regular italic
Arial Narrow Bold

Arial Narrow Bold italic



BILDVERWENDUNG - BILDWELTEN

Das zu verwendende Bildmaterial soll authentisch, hell und freundlich
sein. Eine softe, sonnige Lichtstimmung geben der Bildwelt des Natur-
parks ihren Charakter.

Der Hintergrund darf Unscharfen aufzeigen. Interessante Blickwinkel
mit einer Diagonalen von links unten nach rechts oben ergeben ein
harmonisches Gesamtbild.

Bildmotive mit direktem Blickkontakt sollten fir den Titel bevorzugt
werden, denn Blickkontakt erzeugwBlickkontakt.




NATURPARK UND
NATURPARK-KARTE

Bei Produkten, die vom Naturpark gefordert werden, wird die Naturpark-
Karte und ein dazugehoriger Informationstext immer abgebildet.

Vor Realisierung muss der aktuelle Informationstext immer beim
Naturpark angefordert werden.

Ansprechpartner hierflr ist die Naturpark-Geschaftsstelle.

Beispieltext:

Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord ist einer der groBten Naturparke
in Deutschland und ein Paradies fiir alle, die den Schwarzwald aktiv und
naturvertraglich erleben méchten.

Zieldes Naturparksist es,die schone und intakte Schwarzwaldlandschaft
zu erhalten. Gleichzeitig entwickelt er die Region nachhaltig weiter und
unterstitzt Projekte, die zum Ausgleich zwischen Naturschutz und Erho-
lung beitragen.

Viele Projekte und Erlebnisangebote finden Sie unter
www.naturparkschwarzwald.de

M

Achat
SCHUTTERTAL @ hussellung
—_———
Tourist-Info Achat-Ausstellung
im Bergdorfhaus
HauptstraBe 5 Schweighausen

77978 Schuttertal
BergstraRe 37

Tel 07826 9666-19 77978 Schweighausen
Fax 07826 966610 Gemeinde Schuttertal
tourist-info@schuttertal de
wwwischuttertal de Offungszeiten
Mo~Fr 9.00 bis 19.00 Uhr
oder nach Vereinbarung
(auRer an Felertagen)

Offungszeiten
Mo~Fr 8,00 bis 12.00 Uhr

Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Net
einer der groften Naturparke in el
ist ein Paradies fur alle ie den Sch
aktivund naturvertraglich erleben
und das 2u jeder Jahreszeit!

Entdecken Sie die Naturschiitze der Region,
b bei einer Familienwanderung auf den
NaTouren, auf einem unserer Erlebniswege
oderin der Achat-Ausstellung hier in
Schweighausen

Offentutg
Selbsterstandiich konnen Sie sich
den Schwarzwald auch schmecken
lassen! Besuchen Sie unsere
NaturparkMarkte oder kehren Sie:
bei den Naturpark Wirten ein

Alle Erlebnisangebote und Veranstaltur g
termine des Naturparks finden Sie unter

wwwnaturparkschwarzwald de. H

s Naturparks:

‘I't‘r badenova

Beispiel



KOMMUNIKATION - FLyer

Ziel ist, ein klares, aufgeraumtes und modernes Erscheinungsbild flir den
Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord zu erzielen.

Dabei ist darauf zu achten, dass ,Ausrichter-Logos“ rechts unten
eingesetzt werden. ,Themen-Logos” sind immer unterhalb der Flyer-
bezeichnung zu platzieren.

(A, THEMEN-LOGO”

Die verschiedenen
Themen-Logos stehen
immer unterhalb der
Farbflache (liberlappend)

Brunch auf dem Bauernhof - F T : ,,AUSR'CHTER*LOGO"

Landleben zum Anbeilen

Das Ausrichter-Logo
steht rechts unten auf
Weil. Abtrennung
durch die Sprechblase
oder das Bild.

105 mm

Grolke etwa 20 x 20 mm

210 mm

Raum fiir, Ausrichter-Logo®;
Hohe 20 mm




BEISPIEL: FLYER - INNENSEITEN

Herzlich
willkommen...

hwarzwald

e IS

wwwinaturp

ZuTisch
im Schwarz-
wald...

© LOCHERHANSENHOF

D BIOLANDHOF BOHNET

D BERGWIRTSCHAFT DURBEN

 ERLEBNIS & KUHLTURBIOBAUERNHOF EGCS

e
satnschmi, 76 o

Printprodukte starten
jeweils mit einer
emotionalen und
Lleicht” aufgebauten
Einstiegsseite. Durch
themenspezifische
Bilder wird der Inhalt
ansprechend aufge-
baut.

Dabei finden die Farb-
flachen/Sprechblasen
auch hier ihren Einsatz
zur Darstellung von
Headlines oder fiir
Textherausstellungen.

Reine Inhaltsseiten
haben ein themen-
spezifisches Bild im
oberen Bereich, dar-
unter gliedern sich die
Inhalte wie z.B. Ver-
anstaltungshinweise
etc.



BEISPIEL: PLAKAT

Plakate werdenin Anlehnunganden Flyertitel aufgebaut und beinhalten
die selben Elemente: Logo, Betitelung, Sprechblase.

——— -
ﬂ Landleben FARBFLACHE
(J zum AnbeiRen
4 und GenieRRen... THEMA/MOTTO

NATURPARK SCHWARZWALD

MITTE/NORD

THEMEN-LOGO

BrunCh 7. August 2016,9:30-14 Uhr
aufdem BauernhOf SPRECHBLASE

BILD
¥ 28 Schwarzwald-Bauern 1 —
' Alle Infos im Flyer, unter www.naturparksc \d.de und in der ¥ . FARBFLACHE
i fur besondere
Heraushebungen
SPONSORENLOGOS

werden in einem
weilen Bereich
platziert

LOGO SCHWARZWALD



BEISPIEL: INFOTAFELN

Wildgehege Informationstafeln kénnen nur
Loremipsumlor beispielhaft abgebildet werden.
Je nach Format orientiert sich
der Aufbau an den vorliegenden
Informationen zu Flyer und/

oder Plakat.
. Logo, thematische Bezeichnung
Damwild i
Der kleine Neffe des Rotwilds und Sprechblase sind fester
Bestandteil jeder Informations-
tafel.
|
* Lorem.
s CALW Loremipsum

MITTE/NORD

Wege...

in eine nachhaltige Zukunft

@ EE e beeon




LOGQOS FORDERER UND SPONSOREN

Samtliche Kommunikationsmittel, die durch den Naturpark gefordert
werden, sind mit folgendem Forderhinweis zu versehen:

Wir sind Partner und Forderer des Naturparks:

Alpirsbacher badenova
WDURAV' KLgSTERBRAU @ ASK T Energie. Tag fiir Tag
www.duravit.de www.alpirsbacherde ~ www.aok-bw.de www.teinacherde www.badenova.de

Dieses Projekt wurde gefordert mit Mitteln des o
Landes Baden-Wiirttemberg, der Lotterie Glicks- @ %@ GlliicksSpirale
spirale und der Europdischen Union (ELER). oo

Platzierung der Sponsoren-
Logos auf Flyern:
auf der Riickseite

“ Landleben
() zum AnbeiRen
4 und GenieRen...

NATURPARK SCHWARZWALD.
MITTE/NORD.

B ru n Ch 7. August 2016, 9:30-14 Uhr
uf dem Ba uern hof

r‘w badenova
28T s [

Platzierung der Sponsoren- 28 Schwarzwald-Bauernhfe laden
Logos auf Plakaten:
unten im weien Bereich




(]
Karlsruhe
o

@
‘F’f@ghei

[ ]
Rottweil

Der Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord im Uberblick.

Wir sind Partner und Forderer des Naturparks:

Alpirsbach badenova
NODURAVIT Arirsbecter &) Teiller Dadenova

www.duravit.de www.alpirsbacherde  www.aok-bw.de www.einacherde www.badenova.de
Dieses Projekt wurde gefordert mit Mitteln des  sos@mes . e
Landes Baden-Wiirttemberg, der Lotterie Gliicks- @ GliicksSpirale
spirale und der Europaischen Union (ELER). % \on om0

Bei Fragen zur Verwendung der CD-Vorgaben wenden Sie sich bitte
direkt an den Naturpark:

Naturpark Schwarzwald Mitte /Nord - Im Haus des Gastes
HauptstralRe 94 - 77830 Biihlertal - Tel. 07223 957715-0

info@naturparkschwarzwald.de - www.naturparkschwarzwald.de
Gestaltung: GRUPPE DREI® GmbH - © Naturpark 2016




